Geschäftsbericht
Auch die Verkäufe der Monate Januar und März reflektieren die Tendenz zu steigenden Umsätzen in diesem Vierteljahr. Erstmals in diesem Jahr haben wir das Soll überschritten:
[bookmark: _GoBack]Revidierte Aufstellung der Marktanteile
Aufgrund der verbesserten Verkaufsresultate im letzten Monat in Region 4 und entsprechender Vorhersagen für Region 1 sehen wir nun für das Jahresende ein Gesamtvolumen von 1000 Einheiten pro Monat voraus. Damit steht Zuckerhut Schokolade an erster Stelle! 
Die Umsatzsteigerung unserer Konkurrenten dürfte die Hälfte unserer voraussichtlichen Steigerung nicht überschreiten. Dank unserer ausgedehnten Werbekampagne im Süden rechnen wir dort bis Ende des Jahres mit einem Marktanteil von annähernd 50 %. Im Norden und im Westen sollten die Zuwachsraten dem allgemeinen Trend entsprechend ausfallen. Für die Ostregion hingegen erwarten wir etwas weniger gute Resultate.
Neue Strategie
· Am 5. März wurde der Verkaufsabteilung und dem stellvertretenden Geschäftsführer von Zuckerhut Schokolade ein Vorschlag zur Ausweitung unserer Tätigkeit auf internationale Märkte unterbreitet. Dieser Vorschlag wurde angenommen. Nähere Angaben finden Sie im Weißbuch von Paul Brach mit dem Titel "Neue Auslandsmärkte".
· Wir schlagen vor, in jeder Region individuelle Sommerkataloge, in der Aufmachung ähnlich wie der Frühjahrskatalog der Region 4, zu verteilen.
Neue Produkte
1) Der Märzkatalog von Zuckerhut Schokolade enthält die Einführung von zwei neuen Schokoladen für Feinschmecker: 
2) "Unser Luxus-Sortiment. Beste Qualität, mit den beliebten exotischen Zutaten."
3) Schokolade für alle: "Einfaches Rezept und einfache Verpackung: Schmeckt ganz einfach lecker!"
